Unite 9: Turizm Arz ve Talebi

Giris

Turizm ekonomisi, turizm olayinin yarattigi ekonomik
sonuglar ile bu sonuglarin boyutlart ve turizmin dogrudan
ya da dolayli olarak neden oldugu etkiler 6lgmekle ilgili
bir bilim dalidir. Degisik amaglarla seyahate ¢ikan ve tur-
izme katilan insanlara ihtiya¢ duyduklari mal ve hizmetler
saglamak {lizere, bir ekonomide turizm ile baglantili
diizinelerce farkli is alani vardir. Bunlar arasinda turizm
acisindan en fazla 6nem tasiyanlar ulagim ve konaklama
ile ilgili faaliyetlerdir. Diger onemli faaliyet alanlari ise
seyahatleri diizenleyen ve dagitan seyahat acentalari/tur
operatorleri ve ziyaretciler i¢in eglence vb. gibi faydalar
saglayan ¢ekiciliklerdir.

Genel Olarak Ekonomi ve Turizm Ekonomisi

Ekonominin inceleme alan1 para ya da zenginlikler degil,
insanlar ve insanlarin kit (sturly) kaynaklar igindeki
tercihlerdir. Herhangi bir “sey” insan isteklerinin amaci
olmadig1 ya da gereksinimlere yanit vermedigi siirece kit
olarak kabul edilmeyecegi igin, kitlik insan ihtiyaglar ile
ilgili bir olay ya da kavram olarak kabul edilir. Ekonomi
insanlarin isteklerin kargilayan kit (sinirli) kaynaklar
arasinda yaptiklar1 segimler ve nedenlerini anlamaya
calisan bir bilimdir. Turizm ekonomisinde de insanlarin
neden bir bolgeye seyahati, diger bir bolgeye tercih
ettikleri; evde kalmak yerine neden seyahate ¢ikmay1
tercih ettikleri ya da neden insanlarin parasini bagka
alanlara degil seyahat igin harcamaya karar verdikleri
sorularina yanit aranir. Turizm sektorii, ekonominin diger
sektorler gibi ekonomide 6nemli bir katma deger yaratir.
Sektoriin emek-yogun ozelligi géz oniine alindiginda da
yaratilan katma degerin agirlikli olarak emek ve buradan
hareketle hizmete dayandig1 da sdylenebilir.

Ekonomide Tercihler ve Turizm

Kaynaklarin her yerde sinirli olmasi nedeniyle her
ekonomide belirli temel se¢imler, fedakarliklar ve tercihler
vardir. Bunlar arasinda en 6nemlileri; arz yoniinden, hangi
tirlin ve hizmetlerin tretilecegi, bunlarin nasil iiretilecegi,
kimlerin hangi isler yapacagi ve turizm ile ilgili ekonomik
faaliyetlerin sonuglarindan kimlerin yararlanacag; talep
yoniindense kisisel gelirler smirli olan bireylerin ilk
asamada kendi harcanabilir gelir i¢inde turizme ne kadar
pay ayiracagl ve diger tiketimlerinden ne o6lgilide
vazgececegi; ikinci asamada ise turistik iriinler arasinda
nasil bir se¢im ya da tercihte bulunacagidir. Biitiin bu
secimler ya da tercihlerin temel belirleyicisi ise
ziyaretgilerin ya da turistik tiiketicilerin ihtiyag ve
beklentilerdir.

Her ekonominin iiretim faktorleri, mal ve hizmetlerin
tiretiminde girdi olarak kullanilan is giicii, sermaye
(teknoloji dahil) ve dogal kaynaklardir. Bunlarin timi de
kit, yan tiikenebilen kaynaklardir. [s giicii, insanlarin
disiinsel ve bedensel giigler ile ¢alisarak iiretme katkisini
ifade eder. Ayrica ekonomik olarak her tercihin bir firsat
(alternatif) maliyet vardir. Bir {irlin ya da hizmetin firsat
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maliyeti, ayn1 kaynaklarla iiretilebilecek olasi en iyi baska
bir alternatifi kagirmaktir.

Turizmde Karsilastirmali Ustiinliik Ilkesi

Uluslararast ticarete neden olusturan karsilastirmali
tistinliik  ilkesinin  temelleri 1817 yilinda David
Ricardo’nun ¢alismalarina dayanmaktadir. Bu ilke, bir
tilkenin belirli mallarin daha etkin olarak {iretim
konusunda diger bir iilkeye kargi bir istlinliigli olmasi
durumunda, bu iki {lke arasindaki ticaretin yararli
oldugunu savunur. Karsilagtirmali istiinliik ilkesi turizm
i¢in de gegerlidir.

Turizmde Fayda-Maliyet Analizleri

Fayda/maliyet analizi, ekonomik bir karar olarak turizmin
avantaj ve dezavantajlarin1  degerlendirilmesi  ve
kargilagtirilmasidir.  Turizm  ile  ilgili  kararlari
degerlendirmede ve ozellikle bir otel tesis inga etme gibi
biiyiik kararlarda bu tiir analizlerin yapilmasi gereklidir.
Ciinkii herhangi bir ekonomik kararin toplum igin yararlari
oldugu gibi bazi maliyetleri de olacaktir. Fayda/maliyet
analizi, herhangi bir girisim i¢in alinacak olan kararin
ekonomik sonuglardan daha fazlasini kapsadigini gosterir.

Turizm Endiistrisi ve Turizm Uriinii

Tanim olarak bir ekonomide endiistri kavrami, ayni ya da
benzer tlirde mal ve hizmet {reten ve rekabet
durumundaki isletmelerin olusturdugu bir biitiin olarak
kabul edilir. Ancak bu genel endiistri tanimi turizme bazen
tam olarak uymayabilir. Ciinkii turizm endistrisindeki
isletmeler birbirleriyle rekabet iginde olmayabilir, tam
tersine  birbirinden  bagimsiz  olarak  varliklarm
stirdiiremeyebilir ve birbirlerini tamamlayic1 konumlarda
olabilirler. Bununla birlikte turizme endiistriyel yaklasim;
imaj, giivenirlik ve turizm olaymin politika olarak kabul
edilmesi gibi li¢ temel 6lgiite gore yapilabilir.

Turizm Uriinii

Turizm sektoriindeki orgiit ve isletmelerin Snemli bir
boliimii oncelikle kendi iiretmis olduklart 6zel {iriinle
ilgilidir. Bu isletmelere kendi {irlinlerinin ne oldugu
soruldugunda; otel isletmelerinin ¢ogu “konaklama-
agwlama”, acentalarin ¢cogu da “seyahat hizmetleri” gibi
yanitlar verirler. Bu nedenle kendi bakis agilarma gore,
turizm endiistrisi iginde yer aldiklarim1 kabul etmekle
birlikte, ¢ogunlugu turizm iiriinii olarak adlandirilan
kapsamli, tek ya da tam bir {irin sunduklarini iddia
etmezler. Bu nedenle tek bir turizm iriinii tanimi
yapmaktan ¢ok bir iiriin ve hizmetler toplami deyimi
kullanilmas: daha uygundur.

Turizm Uriiniiniin Kaynaklart

Ekonomistler ekonomideki kaynaklar1 genel olarak iki
kategoride degerlendirirler. Bunlardan birincisi herhangi
bir ¢aba gostermeden elde edilen “serbest” kaynaklar, -
ikincisi ise arzi genellikle smirlt ve insan gayret ile
artirilmaya calisilan “kit” kaynaklardir.
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Kit kaynaklar da kendi iginde asagidaki sekilde alt
kategorilere ayrilir:

*  Dogal kaynaklar: Araz, mineraller, madenler, su,
biyolojik kaynaklar vb.

e Iy giicii: insan emegi ve girisim.

* Sermaye: Deger kaynaklarin ve oOzellikle
dogadan elde edilen kaynaklarin gelistirilmesi.

Turizm Arzi ve Onemi

Bir ekonomide, onceki basliklarda séz edilen temel
girdiler (doga, emek, sermaye) turizm sektoriinde; otel,
restoran, miize, dinlenme ve eglence merkezi gibi arz
kaynaklarmin olusturulmas: i¢in de gereklidir. Turizme
mal ve hizmet sunmak iizere ekonomide faaliyet gosteren
isletmeler i¢in gerekli yapilar ve tesisler (sermaye), sabit
faktiorler (yatirimlar) olarak kabul edilmektedir. Degisken
tiretim faktorleri tiretimin gergeklesebilmesi ve hizmetin
sunulabilmesi i¢in ig giicii, enerji ve hammadde miktart
gerekli olmaktadir. Dolayisiyla gerek sabit, gerekse
degisken nitelikteki bu kaynaklar ya da iiretim faktorleri
turistlere mal ve hizmet iiretmek amact ile kullanilir ve
tiretilen bu mal hizmetler de turistlerin yararlandiklar: d-
iger olanaklarla birlikte turizm arzini olusturur.

Turizm Arznin Ozellikleri

Endiistrinin son derece genis ve farkli tiirdeki -
isletmelerden olusmasi nedeni ile gerek arz unsurlarinin
gerekse iretilen turizm {rliniiniin tek bir 6rnegi yoktur,
bazen yiizlerce ¢esit iiriinden s6z etmek miimkiin olabilir.
Bu nedenle de her arz kategorisinin kendine 6zgii yapisi
ve Ozelligi vardir. Arza iliskin yapilan genel tanimlar ve
yaklagimlar temel alinarak, turizm arzinin baslica
ozellikleri sOyle siralanabilir:

¢ Turizm sektoriinde altyap1 ve tesis bazinda arzin
olusturulmas: biiyiik yatirimlar1 gerektirir.

¢ Turizm arzi, diger turistik bolgelerdeki fiyatlarin
etkisi, tliketici egilimleri, beklentileri ve
gereksinimlerindeki ~ farkliliklar  gibi  dis
faktorlerin etkisi ile sunulan mal ve hizmetler
acisindan da farkliliklar gosterir.

¢ Turizm sektoriinde iiretilen mal ve hizmetlerin ya
da kazanilan deneyimlerin stok edilmesi ve uzun
stire bekletilmesi miimkiin degildir.

¢ Turizm arzinin temel o6zelligi, diger hizmet
sektorlerinde oldugu gibi, emek-yogun iiretime
dayali olmasidir.

*  Turizm arz1 kisa donemde etken faktorlere karsi
duyarligi az, ekonomik anlamda da inelastik
(kat1) olarak tanimlanan bir 6zellige sahiptir.

*  Bir turistik tiiketici turizm faaliyetlerinden tam
olarak yararlanabilmek igin turizm arzim
olusturan faktorlerle dogrudan temasa ge¢mek
durumundadir.

¢ Turizm arz1 ¢ok degisik alanlar ilgilendiren bir
Ozellige sahiptir. Bir bolgedeki fiziksel, dogal,
kiiltirel ve insani degerler bu bolgeyi ziyaret
deneyim ve ani olarak turistin aklinda bir biitiin

olarak iz birakmakta ve turistin tatil deneyiminin
olusmasinda yine bir biitiin olarak katkida
bulunmaktadir.

*  Turizm arzi genel olarak gerek destinasyonlar
diizeyinde gerekse sektorel {iirlin bakimindan
rekabet ortamindadir.

¢ Turizmde bazi arz unsurlart sahip olduklarn

benzersiz  ozellikler nedeni ile rekabetten
etkilenmedigi gibi, bir anlamda tekel konumuna
da sahip olabilir.

*  Turizm arz1 genelde donemseldir.

* Bir arz unsuru olarak, turizm tesislerinin ¢esitli
hizmet kategorileri de kendi i¢lerinde farkli talep
gruplari bakimindan rekabet icinde
olabilmektedir.

*  Turistik iiriiniin de bir arz unsuru oldugu kabul
edilecek olursa, bir bakima bu iriiniin {retildigi
“fabrikalar” olan tesisler ve hizmet freticileri
tirtinlerin dagitimini bu “fabrikalarda”
konuklarini agirlayarak yaparlar.

Turistik Uriin Arz Karart

Bir isletme tarafindan iretilen mal ya da hizmetin arzi,
diger isletmeler tarafindan tretilen mal ve hizmetleri de
ilgilendiren ekonomik kaynaklarin s6z konusu isletme
tarafindan elde edilmesini ve tiiketicilere satmak igin bu
kaynaklarin iiretim siirecinden gegirilmesini gerektirir. Bu
isletmeler ayrica pazara giris konusunda olas1 engelleri de
diisinmek zorundadir. Bu konuda ortaya g¢ikabilecek olasi
engeller s0yle siralanabilir:

¢ Turizm sektoriindeki bazi faaliyet alanlar1 6nemli
miktarlarda sermaye ihtiyaci gerektirir.

» Isletmeler igin devlet tarafindan empoze edilen
yasa ve yoOnetmelikler bazen agir kosullar
gerektirebilir (lisans vb. gibi).

* Sektorde yer alan diger isletmelerin rekabeti
ozellikle tekelci rekabet ve oligopol piyasalarda
daha yogun olmaktadir.

¢ Kaynaklarin  kullanimi  konusunda, devlet
tarafindan  getirilen  planlama ve  diger
sinirlamalar,  ozellikle dogal ve tarihsel
¢ekicilikler konusunda isletmelerin faaliyet

alanlarini da sinirlamaktadir.

* Sektorde bazi alanlarda basarili olabilmek igin
teknolojik  bilgi  (know-how) ihtiyact da
gereklidir.

Turizm Arzinda Zaman Faktorii ve Arz Esnekligi

Herhangi bir endiistride uzun ve kisa donem arz arasindaki
farkliligin gbz Oniline alinmasi olduk¢a Onemlidir. Kisa
ddonem genelde, bir isletmenin kaynaklarinin ya da iiretim
faktorlerinin kolayca artirilamadigi donem olarak kabul
edilir. Doga, sermaye ve diger sabit varliklar gibi faktorler
girdi diizeyinin en az degistigi faktorleridir. Bununla
birlikte, bir isletmenin; planlama hedefleri, ydnetimin
esnekligi ve finansal olanaklarin artirilabilmesi gibi
olanaklarin da g6z Oniine alinmasi gereklidir. Kisa
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doénemin diger bir 6zelligi de hemen hemen biitiin mali-
vetlerin sabit oldugu bir donem olmasidir.

Turizmde Arz Esnekligi

Maliyet analizleri, temel hedefi tam kapasite ile g¢aligmak
olan  turizm  isletmelerini  bir  biitin  olarak
degerlendirmektedir. Konaklama sektoriinde isletmeciler
tarafindan kullanilan “dolus orani” kavrami mevcut
kapasitenin yilizde olarak kullanimmi agiklar. Ulastirma
sektorii igin de benzer bir durum s6z konusudur ve bu
sektorde kapasite kullanimi1 “yolcu yiikleme faktori” ile
aciklanir. Uygulamada, konuya iliskin gegici Olgiimler
mevsimlik pazarda meydana gelen degismeler ile ilgilidir.
“Sezon disi” deyimi normal olarak talebin tamamen
bitmesi anlamimna gelmez. Ancak, talep daha indirimli
fiyatlar uygulayarak belirli 6l¢iide korunabilir. Baz1 turizm
alanlarinda ya da merkezlerinde yeterli diizeyde fiyat
indirimleri talebin siirdiiriilmesini saglayabilir.

Turizm Arzi ve Pazar Yapilart

Turizm arz1 da diger sektorlerde oldugu iizere, farkli pazar
yapilari ile kars1 karsiya kalabilmektedir. Vanhove turizm
sektoriinde karsilasilabilecek dort farkli pazar yapisindan
s6z etmektedir: Tam rekabet, tekel, tekelci rekabet ve
oligopol. Sinclair ve Stabler bunlara ek olarak besinci bir
pazar yapisindan soz eder ve buna rekabet¢i pazarlar
(contestable markets) adin1 verir. Bu pazar yapist bir
Olciide tam rekabet kosullarina benzemektedir. Bu pazara
giris maliyetleri olduk¢a diisiiktiir ve pazara giris
konusunda olduk¢a az sayida engel vardir. Bu pazarin tam
rekabetten farki ise firmalarin fiyatlarda bir miktar
degisiklik yaparak rekabet edebilme sansina sahip
olmalaridir.

Turizm Talebi ve Ozellikleri

Mikro-ekonomide tiiketim teorisi mal ve hizmetlerin
degisiminin yapildig1 pazarin bir ayagi olan talep iizerinde
ozellikle yogunlagir. Ciinkii talep bir ekonominin en uyarici
giicidiir. Talep normal olarak, eckonomide insan
ihtiyaglarii karsilamak i¢in gerekli olan mal ve hizmetlerin
tiretiminde girisimcilik faaliyetlerini uyaran ve harekete
gegiren bir mekanizmadir. Klasik ekonomik analiz, bireysel
diizeyde talebi incelerken, insanlarin herhangi bir mal ya da
hizmet satin alma karar1 verirken ncelikle onun faydasim
dikkate aldigmi varsayar. Tiiketici davranisi teorisi de bu
faaliyeti daha ayrintili inceler. Davranigsal ekonomi tiiketici
davraniglarindaki toplumsal ve psikolojik etkiler ile klasik
yaklagimlari entegre etmeye c¢alisgan bir mikro ekonomi
dalidir. Turizmde, tiiketicileri seyahat i¢in harekete gegiren
degisik motivasyonlar bulunmaktadir. Seyahat konusundaki
baslica motivasyonlar sdyle siralanabilir:

e Dinlenme,

*  Fiziksel ve duygusal olarak kendini yenileme,

* Her zaman yasadigi ¢evreden kisa bir siire igin
uzaklasma,

*  Tarihi ve kiiltiirel bolgeleri ziyaret etme,

* Dogaya daha yakin olma,

¢ Eglence,
*  Farkli insanlar ile tanisma,
* Macera arama,

*  Spor.
Turizm Talebinin Unsurlart
Turizme yonelik foplam talebi olusturan ii¢ temel

unsurdan soz edilebilir: Efektif ya da gergek talep,
turizmde aktif olarak yer alan ya da seyahat etmekte olan
gergek kisi sayisidir. Olusmamiys talep ise seyahat etmek
istemeyen ya da seyahat edemeyen kisilerin olusturdugu
ve talebin olmadig: kategoridir.

Turizm Talebinin Ozellikleri

Turizm talebi, ekonomideki diger mal ve hizmetlere
yonelik talebe gore bazi farkliliklar ve degisik ozellikler
gosterir. Bu 6zellikler soyle siralanabilir:

¢ Turizm talebi kisiden kisiye degisen Ozellikler
gosterir.

e Turizm talebi kisisel
kullanilmas ile ilgilidir.

¢ Turizm talebi ekonomideki liiks ve Kkiiltiirel
nitelikteki diger mal ve hizmetlerle rekabet
halindedir.

¢ Turizm talebinin ikame (degisim) olanaklarimin
fazla olmasi, turistik tiiketimdeki tercihlere
ekonomik, sosyal, politik ve finansal nitelikteki
faktorlerin etkisinin olduk¢a fazla olmasima yol
acar ve talebin asir1 esnek olmasina neden olur.

¢ Turizm talebi mevsimlik ya da donemsel bir
Ozellik tasir ve turizm talebini yilin farkl
mevsimlerine, ayin belirli haftalarina veya haftanin
farkli glinlerine dagitmak oldukga zordur.

harcanabilir gelirlerin

Turizmde Talep Eksikligi

Bir mal ya da hizmetin talebini ilk olarak etkileyecek olan
faktoriin o mal ya da hizmetin kendi fiya#i olmas1 mikro
ekonomideki “talep kanununun” dogal sonucudur. Bu
nedenle turizm talebini turistik mal ve hizmet fiyatlarinin
bir fonksiyonu olarak gormek miimkiindir (ceteris
paribus). Diger mal ve hizmetlerde oldugu gibi, genel
talep kanununa uygun olarak, turistik mal ve hizmetlerin
fiyatlari ile turizm talebi arasindaki iliski de ters yonliidiir.

Turizm Talebinin Belirleyicileri

Talebin belirleyicisi ya da etken faktor deyimi, insanlarin
seyahat karar1 vermesi agamasinda ve sonrasinda turistik
tirlinleri satin alip almama kararlarini ya da hangi iiriinden,
ne kadar alacaklarini belirleyen etkenlerdir. Middleton ve
Clarke bu konuda baslica degiskenleri asagidaki gibi
stralamistir;

e  Ekonomik faktorler,

* Karsilastirmali fiyatlar,

*  Demografik faktorler,

*  Cografi faktorler,

*  Sosyokiiltiirel davranislar,
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¢ Hareketlilik,

*  Yasa ve yonetmelikler,

*  Medya haberlesme olanaklari,

* Bilgi ve iletisim teknolojileridir.

Turizm Talebinin Gdistergeleri

Turizm talebinin bir {ilkenin ve toplumun seyahat
egilimlerini belirtmesi bakimindan o6nemli gostergeleri
vardir. Cooper vd.’ne gore, bu gostergeler su basliklar
altinda siralanmaktadir;

* Dis seyahat egilimi

* Net seyahat egilimi

* Toplam seyahat egilimi

* Seyahat siklig1

*  Ulkenin seyahat iiretme indeksi.

Turizm Pazarlarinda Denge

Ekonomideki kismi denge iki 6nemli sonug yaratir;

¢ Tiim bagimsiz pazarlardaki denge, iilkede genel
dengenin olusumuna yol agar,

* Ekonomik girdiler ya da iiretim faktdrlerinin
istihdami ile ekonomideki kaynaklarin ne sekilde
ve hangi alanlarda kullanilacagi ya da ayrilacagi
kararimin verilmesini saglar.

Turizmde Pazar Dengesinin Belirlenmesindeki Sorunlar

Turizm pazarlarinda dengenin belirlenmesi konusunda iki
6zel sorun vardir: Birinci sorun agisindan yaklagim
yapildiginda, piyasalardaki denge analizler genellikle
ulusal ekonomi ile ilgilidir. Diinyadaki turizm
hareketlerinin %90’1 (gecelemeler bazinda) i¢ turizme
doniiktiir ve az sayida ekonomi uluslararasi turizme
kapalidir. Ote yandan, birgok ulusal pazar igin ice ve disa
déniik (incoming ve outgoing) uluslararasi turizm, {ilkede
olusacak parasal kazanglar veya kayiplar bakimindan
oldukc¢a 6nemlidir. Bu nedenle, bir iilkedeki turizm pazari
ulusal ve uluslararasi turizmin bir karmasi niteligindedir
ve toplam turizm pazarindaki uluslararasi turizmin pay1 ya
da orani, ekonominin yerli pazarlarinda ticaret yapilan bi-
r¢ok malin dig satimindan daha fazla 6nem tasir.

Ikinci sorun kapsaminda ise daha once de belirtildigi
tizere, tiiketimde bulunan turistlerin biiyiik bir ¢ogunlugu
bir ig ya da tatil seyahatin tek bir paket {riin olarak
algilarlar ve bu nedenle tek bir iirline dayali talep yonii ile
bir denge analizinin yapilmasi gereklidir. Oysaki turistik
tirlinler arz edenler turistik mal ve hizmetler birbirini
tamamlayan farkli tretim sektorlerinin iriinler olarak
degerlendirirler. Dolayisiyla arz yoniinden farkli tiirdeki
tirtinler i¢in farkli denge analizleri gerekmektedir.

Turizm Pazarlarinda Dengeyi Etkileyen Faktorler

Turizmde denge durumunu etkileyen ve dnemli bir kismi
devlet uygulamalarindan kaynaklanan baslica faktorler
sOyle siralanabilir:

* Sektorel vergiler,

*  Arziizerindeki fiyat kontrolleri,
¢ Diger faktorler.

Sektorel Vergiler

Ulusal hiikimetler ya da devlet turistik iiriinler {izerinde
¢esitli dogrudan ve dolayl vergiler uygular. Bu vergilerde
meydana gelen artma ve azalmalar da belirli tipteki
turistik triinlerin tiikketimin artiric1 ya da azaltici etkilerde
bulunur. Bu vergilerden bazilar1 sdyle siralanabilir:

* Hava alan1 vergileri,

¢ Konaklama vergileri,

¢ Turistik bdlgelere giris izinleri,

*  Giris ya da transit vizeleri,

*  Cikis vizeleri,

*  Cikis harglari,

*  Vergiden muaf mallar (duty free),

e (Cesitli driinler {izerindeki
vergileridir.

katma  deger

Bu tipteki vergiler turistik iiriiniin fiyatini etkili bir sekilde
degistirir. Fiyat diizey lilkede uygulanan vergi tiiriine ve
verginin yaratacagi sonuglara bagli olacaktir.

Arz Uzerindeki Fiyat Kontrolleri

Turizm, bazi temel mallarda oldugu gibi siki fiyat
kontroller ile karsi karsiya degildir. Bununla birlikte,
devlet bazi alt sektorlerde fiyat kontrolleri uygulayabilir.
Ayni sekilde konaklama igletmelerinde smiflandirma
sistemi uygulanan tilkelerde fiyatlar
smirlandirilabilmektedir. Ayrica bazi ilkelerde doviz
kurlar iizerinde dolayli da olsa devlet kontrolii s6z konusu
olabilir. Kontrol edilen fiyatlar pazar denge fiyatinin
altinda oldugu siirece genellikle bir sorun yoktur, fakat
kontrollii fiyatlar denge fiyatinin iizerinde ise bu durumda
talep ya da arz fazlas1 ortaya g¢ikacak ve pazar dengesi
bozulacaktir.

Diger Faktorler

Turizm sektoriinde uzun vadeli ve istikrarli bir denge
olusmasini etkileyen baslica diger faktorler kisaca soyle
agiklanabilir:

*  Girdi maliyetlerindeki degismeler
*  Enflasyonist baskilar

¢ Nominal gelir diizeyi

¢  Kar marjlar

*  Ucretler
*  Arz-talep dengesizligi
o Istihdam



